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MARKETING ES TURIZMUS INTEZET MARKETINGBEN UTAZUNK 3&'

A kulturalis turizmus
mint elsodleges és
masodlagos vonzero, vezértermék

= A kulturdlis fejléddés valtozasai a kulturdlis turisztikai piacon is hatdssal
vannak.

= Azok a deszfindciok, amelyek kordbban a kulturdlis termékek
meglehetdsen  statikus  kindlatdra tamaszkodtak, most a kreativ
folyamat felé fordulnak, ez a termékinnovacio forrdsa.
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A kulturdlis turizmustol a kreativ turizmusig

= A masodik generacios elményekkel tudjuk elégedetté tenni 6ket, vagyis nem csak elfogyasztani
akarjak a személyre szabott éiményeket, hanem a kozos értékteremtéssel aktiv szerepet
akarnak jatszani azok létrehozasaban. (Richards, 2009)

= A turisztikai szolgaltatoknak olyan éiményekkel kell el6allniuk, amelyek lehetéveé teszik ezt az
aktivabb részvételt, vagyis a fokozodo verseny arra kényszeritette a szolgaltatasi szektort, hogy
Ujratervezzék termékeiket, aminek eredménye lehet a holisztikus éimény.

= A hagyomanyos turisztikai er6forrasok mellett a kreativitas (kreativ human téke)
felértékel6dott, hiszen szerepet jatszik a piacon mar mikods tomegtermekek uj formaba
ontésében, illetve Uj, el6zmények nélkili turisztikai termékek létrehozasaban.

= Ezek a termékek az atlagos érdekl6édestdl eltérd igények kielégitését szolgaljak vagy a
hagyomanyos attrakciokat helyezik Uj kontextusba egy specializalt niche turizmusfajtat, a kreativ
turizmust életre hivva.
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= A kreativ turizmus szamos terGleten képes felhaszndalni a helyi
készségeket, szakértelmet és hagyomanyokat.

pelddaul a kreativ turista megismerheti:
* muUvészet és kézmivesség
 tervezés

e gasztronomia

e egészség és gyogyitas

* nyelvek

e lelkiség

e természet

e sport
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A slow turizmus
receptje:

kultura + természet + helyi
izek + kis testmozgas +
interakcio + a tdj megélése
harmonikusan egybe
csomagoldsa.
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Helyi kozosségek

(vendéglatas, hagyomanyapolas stb.
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Rendezvéenyek

(fesztival, alkotétabor,
kihivasok, versenyek.
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Utazok, turistak,

latogatok, vendeégek és
helyeik kdzos 6rome
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Tudatos
fejleszteés

és stratégiai
program
kell!
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= Varosmarketing sz. K$7O

- | EROT AD
» Desziinaciomarketing

$'U® VAROSMARKETING
v GYEMANT DIJ

SIKERES KOZOSSEGEK DIiJA



MHL — Modern Healthy Lifestyle

Integralt fejlesztési program indul

MHL MHL nagyvarosi
Eletmod orvoslas M,!_l S LS holisztikus,
Nemzetkozi felmérés, szolgaltatas MHL SezeRil egészség-kozpontok
beruhazasi T
program-
tamogatas , I.V,IHL Alap MHL
Edukaci6s program Termék-

és taborok orogram
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Demand Factors

[ Participation in Culture

( Creativity )
[ Innovation ]

1
[ Cultural Heritage Preservation ]
1

( Authenticity ]
1

[ Human Interaction ]
1

[ Cultural Immersion

1
[ Cultural Travel and Tourism ]

creative
tourism

[ Creative Industries ]
1

[ Global Cultural Diversity
1

[Unique tocal Cultural Oflerlngs]

1
[ Untque Local Arts & Crafts ]
1

[ Hospitability ]
1

[ Local Tourism Infrastructure ]

[ Ccultural Tourism Resources |

[ Other Types: Of Tourism ]

Supply Factors

Products & Services

Tangible Benefits

( Cultural Capital ]
1

f Target Market Expansion ]
|

[ Innovation ]

1
[ Cultural Heritage Preservation ]
1

( Sustainability ]
1
Jobs Creation
[ T ] Increased
( Brand Visibility Success for Local
1 Businesses
[ Exports

Creative Tourism
Results

Creative Tourism
Benefits

LLocal Identity & Unigueness J
1 Increased

( Social Capital ] Prosperity for
. Local Community

[ Cultural Values Preservation ]

1
[ Cultural Heritage Preservation
1

[ Cultural Exchange

1
[ Local Culture Diversification ]
1

[ Moral & Spiritual Values |
|

[ Pride of Place & Belonging

Intangible Benefits
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es t’arsadaltm |nnov?C|ot | Kkozosségépité marketing || marketing program
tamogato marketing (elégedettség, lojalitas)
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/ . J \ , k
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Gazdasagfejlesztés
(Telephely - helyi véllalkozés- Belsé (egylittmiikodés- (Mega) Event-marketing 4 't 4
JOV(')’ ké termék - tdmogatd marketing koordinacids) marketing program epl eS
p program ) U ) U (markaportfolio
(stratégiai és“ \ p \ | \“ Telepiilés
funkcionalis 8 S R Telepiilésszolgaltatasok Esélyegyenldség, - Szakterilet
tervezés) Turisztikai desztinacio- marketingprogram szocialis uigyek, - Intézmény
marketing program — | R i p
(vérosiranyitas, infra- megoldasanak - Termék
g y \struktura, kozszolgaltatasok)) \ marketingtdmogatasa ) - Személy
| N . N\ \ ~ meghatarozasa)
Szabadidé-érték Nemzetkozi-nemzeti-
kultUra-szdrakozas ] Kornyezet-egészség- térségi és helyi
marketingprogram tudatossag marketing kapcsolati/halozati-
marketingprogram
\ s VAN J U J sprogram )\ I J
' MARKETINGKOMMUNIKACIO .

CEL, PROBLEMA ES CELSZEGMENSORIENTALT DIMENZIOK, METSZETEK MUKODTETESE
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SZIKSZOLIN

BELVAROSI OSSZEFOGAS

BEKES KISKASSA

TETTREKESZ UJTELEPESEK

VAROS- ES KOZOSSEGEPITO PROGRAM

VASARTERI BARATOK




MARKETING ES TURIZMUS INTEZET A SZIA SZIKSZ0 VAROS- ES KOZOSSEGEPITH PROGRAM SZERVEZESEREN
- _ 2023. NUVEMBER 3., VAROSI FOTER
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b Thikoly imre 1678. &V
L ggoztes szikszoi

EETEN ELEMECE

a Thokaly rejtely
haditerv megtalalasa a varosbhan
SZIA Sziksz6 mobilapplikécids jaték
fegyver- és loveshemutato
Thikély agydival I6hetiink
Debreceni Tdrténelmi Korok
Hagyomdnydrzd Egyesiilet
Bajvivas-bemutato és -oktatas
Egri VitézIG Oskola
Hagyomd@nydrzé és Sport Egyesiilet
Reneszansz zenei koncert
Recitatio egyiittes
Korabeli ruhak probaja,
tortéenelmi fotozkodas

Nem csak korabeli finomsagok Q.
tea, forralt bor, langos,
pattogatott kukorica, frissitok

Jutalomsorsolas
Az applikaciot sikeresen Kitdltdk kozott
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KREATIV SZIKSZO
OTLETPLYAZAT

¢ Palyazat! \( \

www.szikszo.hu

VAROS- €S KOZOSSEGERITH PROGRAM



Talélkozas
Beszélqetés
‘SzérakOZa'S

JATSSZUNK!

2022. OKTOBER 5. SZERDA — ’
16.00-20.00
] ' 3 9

K6ézdsségi Haz (Raké6czi Gt 58.) 0 SLKS7O N

VAROS- £5 X0ZOSSEGERITO PROGRAM

&
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'NYARESTI FILMTERASZ 3. .

JULIUS 8. PENTEK VAROSHAZA UDVARA . o B
p— N QA EG
. L \ .:'-. ."'- ; ~ | P TS RENDEZO: KOLTAI ROBERT (1993)

-
s - BUFE EGESZ ESTE (LANGOS * PALACSINTA

19.00 NYITA RICA » ODITO * SOR * BOR...)

PATTOGATOTT KUKO

20.00 SZIKSZO '60 - KORABELI FOTOK - ZENEK -
BESZELGETES ES JATEK A HATVANAS EVEKROL -

Varoshaza Udvar
Sziksz6, Jézsef A. u. 1.

A
SLIXS70
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Min

Esport és jéték varosi Kis-integrativ program

E-sport bar

E-sport es gamer Gamer tibor

klub
Digitalis
E-sport Egyesllet - vidampark
Szérakozdhely fiataloknak, k6zosség-
W Y0 _ épités, turizmus, tzlet, rendezvény, ,
WSSHTER . 2 E-sport helyi verseny, E-SpOIit Arena -
sl bajnoksag - Varosépités — gazdasag-fejlesztés, rendezvény-csarnok
életmindség, kompetencia-fejlesztés,

képzés, szolgaltatas-fenntartas,
pozicionalas, vonzerd, média,




Y ADVENTI S

KAI E\IDARIUM

A 2023.
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A kozos varakozas,
a talalkozas, a jaték orome

dvent napjaiban minden este 1j. kidi-
szitett ablak fénye jelenik meg, az els6 -

av. arosha21 polgarmesteri ablak - decembel
1=én 17 6rakor var minket. —— -

A tobbi helyszin titok, talaljuk meg minden
este 17-20 6ra kozott az 0j sorszamnt, talal-

- kozzunk, beszélgessiink az 11j fényeknél, s a
jatékos kedvti kicsik és nagyok gytijtsiik be a
vendégfogadoktol az adventi kalendarium-
ba ragasztando aznapi képes matricat. E=
December 15-22. kizitt a SZIA-SZIKSZO
applikacios jaték is adventi versenybe hiv.
Minden matricat gytijté és applikaciot ki-
tolt6 jatékos a zard, december 23-i napon,
a f6téri gyertyagyujtaskor

b egvedi, névre szol6 fa-ér-
met, karacsonyfadiszt
kap, a legszerencsé-
sebbek adventi ajandék

dobozt nyernek.

A képgytijto kalenda-
riumi lap a Varos-
hazan, a Kozos-
ségi Hazban, az
iskoldkban,
ovodakban
beszerez-

SZERVEZO SZIA SZIKSZO KOZOSSEGEK

P
EROT AD VAROS- Es K8ZOSSEGEPITO PROGRAM

22
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1° TISZTA-BULI KISKASSA

szombat
E ttf;m(&w@) appilisi Trifal =

gyu ’ Apflili& - aggmbal, Egyiitt - szemetet gyiijtiink, seprot és gereblyét
szemetet gydjtlnk, seprét és gereblyét fogunk, megtisztitjuk és QOQ 20 8y &Y% il 8 ly

K r e r - ¥ & ’
rendbe tesszlik a varost; most a Kiskassa €s kornyéke kozteruleteit: f o8 unk’ meg tlszth uk’ Szebb € tesszuk a varost.
Kérhaz - Kassai - Matyas kiraly - Petéfi - Vérésmarty - Bartfai - Tatra Vv AROSSZEPiTé NAP Elsosorban a ,,problémas” kozteriileteit!

- Dolhai - T - k i k tart...
Dofhal-Esze TamasS2adello ulesk s ariedlg erank tart = Barki, ha elhagyott helyen, illegélisan lerakott szemetet tud,
lek @ ‘TISZTA-BULI | SZIKSZON! kérjiik jelezze!
Gyilekezé - e =
e 9.00 - , tisztogatasi akcié” S csoportban —
a Kassai uti jatszotérnél Eicsiknek ratek
MINDEN ]

VAROSSZEPITO

12.00 - ,,gulyas-parti - munkaebéd”

N Tisstogatdsi akeié S‘%;I;SU%‘?;'T 13.00 - , TAVASZI TREFALKOZAS” — jaték
csoportokban; !

— versenyek nagyoknak és kicsiknek, vidam-
kviz, nyeremények

SLIXS70 akicsiknek jatszotér.

ERGT AD

Minden résztvevé kap: egy SZIA-SZIKSZO emlékérmet,
ajandékutalvanyt Juli viragkertészetébe -
s a munkahoz hasznalandé kesztyiit.

Gu|yds parti munkaebéd

Jelentkezési lehet6ség a SZIA-kbzosségekbe!

Aprilisi tréfalkozas - jaték

m’

versenyek nagyoknak és kicsiknek, vidam-kviz, y.s.f,'ﬁ”o , ELOZETES JELENTKEZES'JEPZES APRILIS 18-1G
nyeremények " I H ¥ ""N Telefon: 06-46-596-450/8012 mellek, v. 06-70-4894520 —
VWW Ba\egg, um)AR, toth.laura@szikszo.hu — piskoti.istvan@szikszo.hu
Személyesen: Varga Laszl6, Toth Lavra. Varga Krisztian, Szalméﬁ-Ste}mach Mariann,
Elézetes jelentkezés Minden aktiv %Alﬂkﬂ@@« 8.30 - Khalmi Gitta, Mez5 Tstvan, Pusicisné Pasztor Mirta, Piskoti Istvan, Ujpesti Robert,
marcius 27-ig szikszéit varunk! Vargané Gyombér Eleonora,

Telefon: 46-596-450/8012 mellék, 70/489-45-20
E-mail: toth.laura@szikszo.hu, piskoti.istvan@szi
www.szikszo.hu
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Koszonom a figyelmet!




