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A kulturális turizmus 

mint elsődleges és 

másodlagos vonzerő, vezértermék
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▪ A kulturális fejlődés változásai a kulturális turisztikai piacon is hatással

vannak.

▪ Azok a desztinációk, amelyek korábban a kulturális termékek

meglehetősen statikus kínálatára támaszkodtak, most a kreatív

folyamat felé fordulnak, ez a termékinnováció forrása.
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A kulturális turizmustól a kreatív turizmusig 

▪ A második generációs élményekkel tudjuk elégedetté tenni őket, vagyis nem csak elfogyasztani 
akarják a személyre szabott élményeket, hanem a közös értékteremtéssel aktív szerepet 
akarnak játszani azok létrehozásában. (Richards, 2009) 

▪ A turisztikai szolgáltatóknak olyan élményekkel kell előállniuk, amelyek lehetővé teszik ezt az 
aktívabb részvételt, vagyis a fokozódó verseny arra kényszerítette a szolgáltatási szektort, hogy 
újratervezzék termékeiket, aminek eredménye lehet a holisztikus élmény. 

▪ A hagyományos turisztikai erőforrások mellett a kreativitás (kreatív humán tőke) 
felértékelődött, hiszen szerepet játszik a piacon már működő tömegtermékek új formába 
öntésében, illetve új, előzmények nélküli turisztikai termékek létrehozásában. 

▪ Ezek a termékek az átlagos érdeklődéstől eltérő igények kielégítését szolgálják vagy a 
hagyományos attrakciókat helyezik új kontextusba egy specializált niche turizmusfajtát, a kreatív 
turizmust életre hívva.
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▪ A kreatív turizmus számos területen képes felhasználni a helyi 

készségeket, szakértelmet és hagyományokat. 

például a kreatív turista megismerheti: 

• művészet és kézművesség 

• tervezés 

• gasztronómia 

• egészség és gyógyítás 

• nyelvek 

• lelkiség 

• természet 

• sport
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Helyi közösségek 
(vendéglátás, hagyományápolás stb.

Utazók, turisták, 
látogatók, vendégek és 

helyeik közös öröme

Rendezvények 
(fesztivál, alkotótábor, 
kihívások, versenyek.

A slow turizmus 
receptje: 

kultúra + természet + helyi 
ízek + kis testmozgás + 

interakció + a táj megélése 
harmonikusan egybe 

csomagolása. 

Tudatos 
fejlesztés 

és stratégiai 
program 

kell!
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▪ Városmarketing 

▪ Desztinációmarketing 

-marketing
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MHL – Modern Healthy Lifestyle

MHL nagyvárosi
holisztikus,  

egészség-központok

MHL kisvárosi (desztinációs) 
komplex modell-know-how

algoritmus

Integrált fejlesztési program indul 

Nemzetközi 
beruházási 
program-

támogatás MHL 
Termék-
program

MHL 
Életmód orvoslás 

felmérés, szolgáltatás

MHL 
Edukációs program 

és táborok

MHL K+F 
központ

MHL 
Innovációs 

Alap



Kreatív városi park
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Belváros revitalizáció
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!
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Márka-
építés

(márkaportfólió 
- Település 

- Szakterület 
- Intézmény 

- Termék
- Személy 

meghatározása)

Turisztikai desztináció-
marketing program

Tudás-képzés – az  üzleti 
és társadalmi innovációt 

támogató marketing

Esélyegyenlőség, 

szociális ügyek,

megoldásának 

marketingtámogatása

Nemzetközi-nemzeti-
térségi és helyi 

kapcsolati/hálózati-
marketingprogram

Környezet-egészség-
tudatosság marketing

Gazdaságfejlesztés
(Telephely - helyi vállalkozás-
termék - támogató marketing 

program 

Belső (együttműködés-
koordinációs) marketing

(Mega) Event-marketing 
program

City (belváros) 
marketing program 

Helyi Identitás-
közösségépítő marketing 

(elégedettség, lojalitás)

Településszolgáltatások 
marketingprogram 
(városirányítás, infra-

struktúra, közszolgáltatások)

Szabadidő-érték 
kultúra-szórakozás 
marketingprogram

CÉL, PROBLÉMA ÉS CÉLSZEGMENSORIENTÁLT DIMENZIÓK, METSZETEK MŰKÖDTETÉSE

MARKETINGKOMMUNIKÁCIÓ 

INTEGRÁLT MARKETINGSTRATÉGIA ÉS GYAKORLAT REALIZÁLÁSA, ELLENŐRZÉSE

Jövőkép
(stratégiai és 
funkcionális 

tervezés)
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SZIKSZOLIN

BELVÁROSI ÖSSZEFOGÁS

BÉKÉS KISKASSA

TETTREKÉSZ ÚJTELEPESEK

VÁSÁRTÉRI BARÁTOK

SZIA-KÖZÖSSÉGEK
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MARKETING ÉS TURIZMUS INTÉZET TUDÁS A SIKERHEZEsport és játék városi kis-integratív program

E-sport és gamer
klub

Gamer tábor 
E-sport bár

E-sport Aréna -
rendezvény-csarnok 

E-sport helyi 
bajnokság -

E-sport Egyesület -
Digitális 

vidámpark

Szórakozóhely fiataloknak, közösség-
építés, turizmus, üzlet, rendezvény, 

verseny, 
Városépítés – gazdaság-fejlesztés, 

életminőség, kompetencia-fejlesztés, 
képzés, szolgáltatás-fenntartás, 
pozicionálás, vonzerő,  média, 
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Köszönöm a figyelmet! 
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